《市场营销课程》教学大纲

一、课程介绍：

（一）编制依据
本大纲依据 “市场营销专业教学计划”所编制。 
（二）课程性质及任务
本课程是市场营销专业的专业基础核心课之一。 字
使学生通过学习，了解市场营销的基本理论体系，懂得市场营销的基本原理，掌握市场营销的基本方法，学会市场营销的基本思维方式和营销技能。
（三）教学内容的设置 字
本课程教学内容主要是根据 “市场营销专业教学计划”的培养目标要求来设置的。 字
（四）教学方法与教学手段的采用
1、系统、全面、准确地讲授现代市场营销学的基本原理和实务，在原理的阐述和案例的列举中要多联系中国实际，使之既忠实于学科原貌，又通俗易懂，不脱离中国实际。
  2、增加实践教学的比重。文字教材、音像教材中都要突出典型案例的剖析；并安排学生进入市场营销情景摸拟实验；安排必要的课程实训，给学生接触实际、动手分析的机会，培养学生的专业应用技能。 

3、日常的讲授应着重于重点的归纳、难点的剖析以及作业讲解。
（五）课程教学要求的层次
  教学按“掌握、懂得、具备”三个层次提出要求。
  “掌握”即要明白、掌握基本理论内容。一般以填空、选择、判断的题型进行考核；
  “懂得”即要十分清楚课程所研究的系统及应用理论进行系统方案的究读，形成系统研究营销问题的技术。就通过案例分析、辩析等题型笔试以及实验室实验进行考核。
  “具备”即要掌握、懂得有关理论内容并能够具有专业操作技能，一般应通过实战式训练形成技能。 字串
二、教学目的及要求：

立足于高职高专的培养目标，从市场营销学科的特性出发，不仅要求学生掌握市场营销基本观念、原理、方法，还要求学生把所学的专业知识采用课程实训方法，运用到营销实践中去，分析和解决实际问题，并通过实战，使学生具备企业营销执行的基本技能，增强岗位工作所需的职业素质。注重在教学过程中培养学生的能力和素质，强调充分调动学生学习的主动性、积极性和创造性，强调教师为主导、学生为主体的教练式教学法。
三、教学重点及难点：

本课程的重点在于：市场营销学的相关概念和新兴营销理论；营销环境分析；消费者、组织机构购买行为分析；寻找、分析营销机会；目标市场战略；市场营销组合的内容与运用；营销计划与实施。最核心的重点内容为营销机会分析、目标市场战略与营销组合计划。

难点在于：在理论知识掌握的基础上，形成基层营销管理岗位所需的一种专业思维习惯、敏锐的市场洞察力、把握和实现竞争优势的技术与技能。 

解决方法有：突出实践教学环节，强调学生的学习主体地位，建设与时俱进的学习性团队。逐步形成整合知识模块、依托项目导入、组建协作团队、第二课堂实施、项目成果撰写、成果课堂展演的现代教法体系。
四、与其它课程的关系：

    本课程是教学计划中专业课程的前导课程，是专业课程重要的基础理论和思想方法。以它为基础派生的专业课有市场调查实务、国际贸易理论与实务、消费心理学、广告原理与实务、产品管理、销售管理、通路设计与管理等。

五教学时数分配表
	章次
	各   章   名   称
	总时数
	其    中

	
	
	
	讲授
	实训
	备 注

	一
	营销与4p
	4
	4
	
	

	二
	品牌
	4
	4
	0
	

	三
	目标用户
	2
	2
	0
	

	四
	用户需求
	4
	4
	0
	

	五
	细分市场
	   2
	2
	0
	

	六
	市场定位
	4
	4
	0
	

	七
	产品
	4
	4
	0
	

	八
	差异化
	2
	2
	0
	

	九
	竞品
	2
	1
	1
	

	十
	价值定价
	4
	2
	2
	

	十一
	传播的信息处理模型
	2
	2
	0
	

	十二
	内容电商
	2
	2
	0
	

	十三
	社会化营销
	4
	2
	2
	

	十四
	公共关系
	4
	4
	0
	

	十五
	原生广告
	2
	2
	0
	

	十六
	跨界营销
	2
	2
	0
	

	十七
	整合营销传播
	2
	2
	0
	

	十八
	洞察
	2
	2
	0
	

	  十九
	自媒体
	2
	2
	0
	

	二十
	消费者调研
	2
	1
	1
	

	二十一
	痛点
	2
	2
	0
	

	二十二
	痒点
	2
	2
	0
	

	二十三
	恶趣味
	2
	1
	1
	

	二十四
	短视频
	2
	2
	0
	

	合计
	64
	57
	7
	


六、考核方式
本课程采用理论测试和实践报告相结合的方式进行考核。根据学生平时出勤以及课程讨论过程中的参与度和表现情况，并结合最终实践报告的完成情况给定成绩。考核的主要内容主要包括以下几个方面：

考勤

课堂表现
团队参与程度
期末考核
实践报告

七、教材与主要参考资源

自编教材及参考资料。
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